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CHALLENGE

VICTOR GUEDES IS A NEW PREMIUM OLIVE OIL BRAND
OFFERING A SUPERIOR FOOD EXPERIENCE THAT IS WORTH

Develop a Brand Positioning and PAYING MORE EOR

Communication Strategy to establish

Victor Guedes as the new player in BUY VICTOR GUEDES PREMIUM OLIVE OIL FLAVORS FOR
the Premium Olive Oil segment. A SUPERIOR FOOD EXPERIENCE AT THE TABLE, THAT IS WORTH

SHARING.




RECIPE

Need States
Power with a pinch of Recognition.
Drivers

Luxury with a hint of Broadening Horizons.

Archetypes

A dash of Creator, a tad of Magician with a
drop of Hero.

Targets

A mix of Me-Me’s, Breakouts, Kings of the
Castle and Graspers.

Motivation
A bunch of Personal & Inward Facing.
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It’s the essE .
what we sell, the core of the
or service people buy. It should be
aspirational; bringing the role the‘
brand plays in people’s lives to life. &%
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BRAND PERSONALITY

A description of how the brand
behaves. If the brand were a person,
how would it come across to other
people? It helps to define the-style of
communication with the.people we
want to'engage. Use the least.generic
wordsyou can and find the few that
really define the brand.

UM MISTO DE CREATOR/ MAGICIAN / HERO CUJA
PRINCIPAL MISSAO E DEIXAR A SUA MARCA NO MUNDO
ATRAVES DA INOVACAO,; DO PODER E DA MESTRIA.

Criativo e inspifador, recusa a mediocridade e procura
incessantemente aoriginalidade através da sua arte.

Carismatico e expansivo, € focado ne-conhecimento.para
encontrar solucoes, concretizar sonhos e transtormar a realidade.

Determinado- e corajoso em conseguir-aqualidade acima detudo
e a melhoria constante:



PURPOSE

The Purpose defines why the brand

exists, the brand’s cause or belief.

Is it relevant? Does it motivate your

brand users? Does it impact society?
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KEY CONCEPTS

SABORES ORIGINAIS

EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS DE EXCEGCAO
SABORES SURPREENDENTES

MOMENTOS MEMORAVEIS

DEIXAR MARCA / FAZER HISTORIA

funcional — resulta do produto — melhores e mais auténticos
ingredientes

funcional — beneficio
emocional — resulta da mestria — selecionar e harmonizar
emocional — beneficio

o proposito partilhado pelo target e pela marca



DEFINITIONS

ORIGINAL Relativo a origem. Inventado (nao copiado, nem imitado). Préprio; ndao proveniente de outrem.
Nao usual; extraordinario, esquisito, singular. Inovador, criativo, inventivo, engenhoso. Extravagante.

EXCECAO Desvio da regra geral ou do que é mais comum. Coisa ou pessoa que nio esta incluida em determinado
grupo ou que nao tem as caracteristicas da maioria. Direito ou vantagem exclusivo de alguém. Privilégio, prerrogativa.

SURPREENDENTE Que surpreende, que toma de improviso. Que causa surpresa, que é motivo de pasmo. Admiravel.
Belo. Arrebatador. Excelente. Interessante. Incrivel. Incomparavel.

MEMORAVEL Digno de ficar na memdria. Célebre, notavel.

DEIXAR MARCA / FAZER HISTORIA Fazer algo digno de ser lembrado publicamente e por muito tempo; que influencia
o curso da histoéria. Fazer algo importante, nunca antes feito. Fazer bem, ser bem sucedido. Destacar-se, brilhar.
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